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Nasceun gigante della distribuzione da oltre 800 puntivendita

GIORGIO LONARDI

MILANO — Dopo un lungo
corteggiamento e una serie di
tentativi andati a vuoto ieri a
nottefondaCoinhafinalmen-
te acquisito Upim. Grazie a
questa operazione nascera il
piti grande gruppo italiano
delladistribuzione nelsettore
dell’abbigliamento con oltre
800 punti vendita e un giro
d’affari di circa 1,7 miliardi di
euro. Rilevando il 100% di
Upim, infatti, lasocietaguida-
ta da Stefano Beraldo ha ag-
giuntoaltri430 milionidieuro
ai suoi ricavi rafforzando sen-
sibilmente lasuarete dinego-
zi. Siglato ieri 'accordo il co-
municato ufficiale dovrebbe

Il giro d’affari

totale sara di circa
1,7 miliardi. Via al
rafforzamento della
rete commeyrciale

Inumeri

essere diramato oggi con il
perfezionamento di una serie
di dettagli tecnici.

Gli attuali azionisti di Upim
(Investitori Associati con il
46%, Deutsche Bank Real
Estate Opportunities Groupal
30%, Pirelli Real Estate 20% e
Gruppo Borletti al 4%) assie-
me alle banche creditrici del
gruppo vale adire Unicredite
Natixis otterranno come con-
tropartita il 7,5% della stessa
che sara custodito da
unasocieta veicolo controlla-
ta a maggioranza dagli istituti

di credito. Si tratta di un pac-
chetto del valore di circa 45
milionidieuroche corrispon-
de, dunque, alla valutazione
implicita della stessa Upim.

L’aspetto piu importante
dell’operazionecuratadaUbs
per conto dil@#ile da Unicre-
dit come advisor di Upim ri-
guardail potenziamentodella
rete commerciale della stessa
Lo conferma una «dote»
compostada135negozidiret-
ti con il marchio Upim e 15
punti vendita con il marchio
BluKids a cui vanno aggiunti
pit1 di 200 esercizi in franchi-
sing.

Quanto alla vera sfida che

tocchera a Beraldo sara pro-
prio quelladi trasformare nel
pit1 breve tempo possibile i
negozi a marchio Upim nei
format Ovse, in misuramino-
re,inquelli@8TLoscopo:au-

mentarelaredditivitadellare-
teanche grazie ad unaserie di
economie di scala e potenzia-
rel'immagine deibrand Ovse
Proprio come & avvenu-
tomeno diun anno faconi60
negozi ainsegna Melablu.
Riguardo al marchio Upim,

storica bandiera del grande
magazzino made in Italy fon-
dato negli anni Venti, non
scomparira del tutto anche se
uscira sensibilmente ridi-
mensionato dall’operazione
perché verra utilizzato solo
per una parte dell’attuale rete
infranchising. Ad ognimodoi
vertici di[@8 fanno sapere di
avere tutto I'interesse ad otte-
nereimiglioririsultatidall’in-
segna Upim.
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I1NEGOZI
Tra ltalia ed estero[@fil
ha 450 punti vendita

45 min

LAVALUTAZIONE
Upim e stata valutata
circa 45 milioni di euro
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