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Natale sara meno low cost

Gli operatori si aspettano un valore medio dei regali pit1 alto

www.ecostampa.it

Anna Zavaritt

: Qualitd e vastagammadipro-
dotti. Questi i punti di forza sui
quali hanno deciso di far leva i
grandi gruppi di distribuzione, in
diversi ambiti - dai giocattoli alla
tecnologia, passando perle profu-
merie-perrendere piltiriccoil Na-
tale, e invogliare all’acquisto an-
che in questa fase di congiuntura
economica difficile.

Insommasirespiraun’arianuo-
va, questo autunno. Certononsié
pronti a mettere la tredicesima
sotto l'albero, ma sembra che
quest’anno a Natale ci saranno
menoregalimadivalore. «Nonsa-
raun Natale low cost - conferma
Pier Luigi Bernasconi, a.d. di Me-
diaMarket (societd che in Italia
possiede i marchi Media World,
Saturn e MediaWorld Compra
On Line) ~perché, in base alle in-
dicazioni raccolte, quest’anno i

nostri clienti preferiscono fare

LESEMPIO TECHOLOGICO
Ai netpc economici,

best seller del 2008,

si preferiranno

computer performanti

e di ultima generazione

meno acquisti, ma contecnologia
di alta qualita. Un esempio: stan-
no avendoun grande successo gli
smart phone, pilt cari ma anche
dalle prestazioni maggiori; oppu-
re i pc di ultima generazione, do-
pocheilzo08 erainvecestatol’an-
no dei netbook, meno cari ma an-
che dalle funzioni ridotte».

11 trend natalizio del value for
money ¢ riconosciuto anche dal
Direttore generale di Rinascen-

te, Alberto Baldan: «I clientima-

gariacquistano menomal’aspet-
toqualitativo non viene sacrifica-
toquest’anno». Uncliente piti at-
tento quindi, ma anche meno re-
stioall’acquisto: «Siamoragione-
volmente ottimisti - spiega Car-
lo Gianuzzi, a.d. delle profume-
rie Limoni - anche perché 'anno
scorso € stato molto negativo

(-5% dei consumi in dicembre).
Crediamo che quest’annoil senti-
ment dei consumatori, e quindi
laloro propensione di spesa, sia-

no migliori dell’anno scorso».
Concorda anche Francesco Sa-
ma, direttore generale dif@fate che
aggiunge: «Anche grazie a tutte le
iniziative che abbiamo messo in
campo, pensiamo di migliorare le
nostre performances». Unadique-
ste iniziative ¢ legata all'ampiezza
delbofferta, altro fattore sul quale
puntanoigrandigruppididistribu-
zione per le Feste. «Quest’anno -
sottolinea Sama - abbiamo inseri-
to 150 temporary ovvero prodotti
che di solito non teniamo ma che
vengono ad animare e ddre occa-
sionid’acquisto per Natale». El'in-
centivo-oltre chel'assortimento -
¢ anche sullo sconto: con I'iniziati-
va"Ilprimoregalotelofa Coin" tut-
tiiclienti che fanno un acquisto fi-
noafinenovembre,ricevononello
scontrino un buono di 10 euro da
spendere entroilis didicembre.
Sulla stessa lunghezza d’onda
anche la promozione "Faiunrega-
lo da Limoni, Limoni ti fa un rega-

Effetti speciali. Gamma molto ampia
e incentivi originali per spingere gli acquisti

Il sondaggio. Un terzo degli italiani
ha destinato un budget tra 200 e 500 euro

lo": il gruppo di profumerie rende
finoal 50% del valore degliacquisti
fatti entro il 24 dicembre, nella for-
ma di buoni spesa a gennaio.
«Quest’anno - spiega I'a.d. Carlo
Gianuzzi - puntiamo a "sdogana-
re" l'idea della profumeria come
negozio dibellezza solo per donne
e solo di alta gamma, offrendo una
vastagamma diprodotti, e diprez-
zi». Succede quindi che in profu-
meriasitroviancheunapalladiNa-
tale high-tech, nella quale é possibi-
le caricare ben 70 foto digitali con
scorrimento a movimento. E che
inuna catena dielettronicadicon-

sumo come MediaMarket si siano

anche venduti oltre 2milioni di li-
Brinell'ultimo anno. Vasto assoxti-
mento & anche il punto di forza di
Giochi Preziosi, come spiega I'a.d.
DarioBert¢: «Come glianniprece-
dentisi puntasul vastoassortimen-
to e lamplia gamma di prodotti.
Questo insieme alla convenienza,
nelle catene dei Toyscenter, & la
nostraforzan.
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La profumeria coninvetrina
palle dinatale high-tech.
Magic Xmas & un originale
addobbo natalizio che sitrova
nelle vetrine Limoni — nelle
due variantidicolorerossoe
verde - nella quale & possibile
caricare ben 70 foto digitali
conscorrimentoa
movimento. Costo: 29,99
euro, ma se sispendono
almeno 30 euroinaltri
prodotti, ¢’ uno scontodel
20%(19,99euro).
Originali, anche se pili
"allineati" conilcore
business, biglietti d’auguri
profumati—utili anche per
lasciare unafragranza nei
mobili — e biglietti
tridimensionati (utilizzabili
anche come segnapostosulla
tavola delle feste).

Rinascente quest’anno punta
su qualita e tradizione. Per
questo ha affidato aciascun
brand una vetrina, indicando
come tema di questo Natale il
madein Italy.

«La maggiorparte dei nostyi
clienti, il 74% - spiegail "
direttore generale, Alberto
Baldan- entrain negozio nel
tempo libero», in momenti di
relax e svago. A Natale & tanto

piliimportante quindi offrirgli -

questi momenti, rispettando lo
spirito dellafesta. s
«Ilvalore tradizionale del
Natate - conclude Baldan -
rassicura il consumatore. Ma
ancheil madein Italy si
richiamaa un puntosaldo della
nostra identita» e quindi si
sposa bene. Qualita e spirito di
appartenenza.

Shopping sotto I'albero. Quest'anno nelle grandi citta  gia iniziatala corsa ai regali di Natale

Questa volta i vip sonoi soci, i
clienti pil affezionatieconla
[@3 Card in tasca.

Il gruppo dedica loro, primadi

Natale e nelle varie sedi, una
serie diiniziative—con
promozioni diurne (sconti dal
10al20%) e entertainment
serale - durante il week end.
«IlNatale & sempre Natale»
spiegail direttore generale,

"Francesco Saman» e quindi

deveesserg un momento
specia!e ariche neinegozi, e
all’ustita ai clienti viene

‘offertounregalo. Mailclima

difesta é sentito anche fuori
dalnegozio: tante le persone
che hannoammiratoin
vetrinaimodelli delle
collezioni CalvinKleina
Firenze, unevento chesara
ripetuto.
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